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Cytowanie bez ograniczeń pod warunkiem podania źródła: „Wyzwania e-commerce”,  
badanie  Fundacji Kronenberga przy Citi Handlowy, Millward Brown,  2018 r.



CELE BADANIA

PRÓBA

TECHNIKA ZBIERANIA DANYCH

TERMIN REALIZACJI

Głównym celem badania jest zdiagnozowanie kondycji polskich firm e-commerce, 
planów ich rozwoju, ekspansji zagranicznej oraz trendów występujących w sektorze.

Badanie zostało zrealizowane na reprezentatywnej grupie firm z sektora e-commerce,  
n = 66, zatrudniających minimum 5 pracowników.

Badanie zostało zrealizowane techniką CATI (Computer Assisted Telephone Interviews)

Badanie zrealizowane we wrześniu 2018 roku.

Informacje o badaniu




























