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2 min polskich gospodarstw z majatkiem powyzej 400 tys.
zt w 2020 roku

Polska w pierwszej dziesigtce krajow z perspektywa najwyzszego wzrostu
liczby gospodarstw domowych, ktérych majatek wyceniany jest na min. 400
tysiecy ztotych — wynika z raportu opracowanego przez Economist Intelligence
Unit (EIU) na zlecenie Citi. W ciggu 5 lat liczba takich gospodarstw ma siegna¢
ponad 2 milionéw. Szacuje sie, ze dzisiaj tzw. budujacych nowe majatki w
Polsce jest ponad 700 tysiecy. To najszybciej rosngcy segment zamoznych
os6b na swiecie — wynika z pomiaréow trendéw wzrostu przeprowadzonych w
32 krajach na swiecie.

Osoby Budujgce nowe majgtki zaczynajg odgrywac kluczowg role w rozwoju $wiatowej
gospodarki. Tym bardziej istotne jest przyjrzenie sie ich zachowaniom i stylowi Zzycia. Dla nas
to grupa kluczowa, do ktorej kierujemy swojg oferte, moéwi Tomasz Pol, Szef Pionu
Zarzgdzania Produktami Detalicznymi Ustugami Maklerskimi i Segmentami. Jak pokazuje
nasz raport tzw. budujgcy nowe majatki to zwykle osoby, ktére do wszystkiego doszty same,
Swiadome odpowiedzialnoSci spotecznej i skupione na wzroscie. Nie moéwimy, wiec tutaj o
profilu oséb z listy 100 czy 500 najbogatszych Polakdéw, ktére swdj majgtek budowaty w
ostatnich 25 latach, ale o tych mtodszych najbogatszych. Bo w grupie budujgcych nowe
majatki sg przede wszystkim osoby, ktore swoj kapitat zdobyty w ciggu ostatnich 10 lat,
ttumaczy Tomasz Pol, Szef Pionu Zarzadzania Produktami Detalicznymi Ustugami
Maklerskimi i Segmentami, Budujgcy nowe majgtki obalajg stereotypy. To specjalisci i
przedsiebiorcy, ktérzy swéj rozwdj zawdzieczajg ciezkiej pracy i filantropii. Wykorzystujg
wszystkie dobre strony globalizacji, czesto podrézujg dodaje Erica Klein, dyrektor redakcyjny
Thought Leadership-Americas w Grupie Economist.

Budujgcy nowe majgtki to grupa o majagtkach wycenianych od 400 tys. zt do 8 milionow
ztotych. Jak wynika z Raportu to osoby, ktore swoj kapitat w wiekszosci zdobywajg same. 8
na 10 swoj majgtek zbudowato w ciggu 10 ostatnich lat, a mniej niz 3% z nich twierdzi, ze
odziedziczyto go lub dostato w jakikolwiek sposob.

Dzi$ grupa ta dysponuje globalnie aktywami wynoszgcymi tgcznie 88 bin USD, a prognozy
wskazujg, ze co roku ich wartos¢ bedzie rosng¢ srednio o 7% - do 145 bin USD w 2020 r. Na
przestrzeni kolejnej dekady segment ten rosng¢ bedzie znacznie szybciej od pozostatych
segmentow zamoznych klientéw, w tym réwniez segmentu klientow bardzo zamoznych oraz
klientéw masowych.

Polska pozostaje jednym z dziesieciu najsilniejszych motoréw tego globalnego trendu. Obok
»azjatyckich tygryséw” i Wegier Polska jest 7 pod wzgledem potencjatu wzrostu grupy
budujgcych nowe majatki. Jak wynika z raportu liczba tego typu gospodarstw ma wzrosnagé w
Polsce z 717 tysiecy obecnie do poziomu ponad 2 min. Co ciekawe, potencjat zwiekszenia
liczebnosci tej grupy oséb w Polsce jest znacznie wyzszy niz w krajach rozwinietych (m.in.
Niemcy, Francja czy Wiochy).



Spogladajac na rozwdj tej grupy z perspektywy globalnej, zauwazyé mozna, ze:

USA i Chiny maja najwiekszy najwyzszg liczbe budujgcych nowych majgtek oraz
najwiekszy majatek nalezacy do tej grupy

Segment  budujgcych  nowe  majgtki ma  najsilniejsza  reprezentacje
w Ameryce Potnocnej oraz regionie Azji i Pacyfiku.

w 2020 r. Chiny zyskajg dwukrotng przewage nad USA pod wzgledem wartoSci
aktywow nalezgcych do tej grupy. W chinach aktywa te siegng poziomu 53 bin USD,
podczas gdy w USA wyniosg 27 bln USD.

Biorgc pod uwage dynamike wzrostu gospodarstw domowych tej grupy
w ujeciu globalnym mozna dostrzec, ze Ameryka tacinska przescignie inne regiony,
a tuz za nig uplasuje sie region Azji i Pacyfiku. W latach 2014-2020 segment
gospodarstw domowych budujgcych nowe majgtki w krajach Ameryki tacinskiej
bedzie rost w tempie srednio 11,1%.

Azja-Pacyfik (10,1%) zajmie drugie miejsce pod wzgledem sSredniorocznego tempa
wzrostu segmentu budujgcych nowe majgtki

segment budujgcych nowe majgtki bedzie rést wolniej w Europie Zachodniej (2,5%) i
Ameryce Potnocnej (2,0%), czyli w bardziej dojrzatych gospodarkach z duzag
populacjg

sposréd krajow objetych badaniem w pierwszej pigtce, pod wzgledem tempa wzrostu
segmentu budujgcych nowe majgtki w latach 2014-2020, znalazty sie tylko panstwa
azjatyckie: Indie, Indonezja, Filipiny, Tajlandia i Wietnam.

Co wiecej o budujgcych nowe majgtki mowi raport Economist Intelligence Unit (EIU)
realizowany na zlecenie Citi?

Budujacy nowe majatki to kowale wtasnego losu:

sami przedstawiciele segmentu nie uwazajg sie za osoby zamozne, do majgtku
dochodzg wtasng pracg - nie dziedziczg go

sg filantropami i Swiadomymi spotecznie inwestorami — 97% oddaje czes¢
swojego dochodu na cele charytatywne

sg obywatelami Swiata - potowa z nich podrdzuje dla przyjemnosci co najmniej 2
razy do roku, 1/3 budujgcych swoje majatki planuje wysta¢ swoje dzieci do
zagranicznych szkét, a 4 ma konta w co najmniej dwéch krajach

chetnie i sprawnie korzystajg z nowinek technicznych, realizujgc wiekszosc¢
operacji bankowych cyfrowo. Cenig sobie proste rozwigzania, ktére oszczedzajg
ich czas

Skupieni na wzroscie:



. wiekszo$¢ oséb z tej grupy dazy do dalszego pomnazania aktywéw i buduje
swoje strategie ,wzrostu” wokoét poszukiwania dobrych okazji inwestycyjnych

. uznajg, ze najwiekszym zagrozeniem dla pomnazania majgtku jest niestabilnos¢
ekonomiczna i polityczna

. inwestowanie w pasje jest dla nich nadrzedng wartoscig oraz sposobem na
pozostawienie wartosciowej schedy swoim spadkobiercom. 84% badanych
przyznaje sie do inwestowania w sztuke, bizuterie, samochody, a najczestsza
motywacjg do budowania wtasnego majgtku jest cheé przekazania go kolejnym
pokoleniom
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Dodatkowych informacji udziela:

Dorota Szostek-Rustecka, Dyrektor Biura Prasowego, tel. (0-22) 690 10 49
E-mail: dorota.szostekrustecka@citi.com

Marta Zalewska-Naser, Specjalista ds.kontaktéow z mediami, tel. (0-22) 692 94 16
E-mail: marta.zalewskanaser@citi.com

Marta Wiszniewska, Specjalista ds.kontaktéw z mediami, tel. (0-22) 692 90 52
E-mail: marta.wiszniewska@citi.com

Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce, oferujgca
pod markg Citi Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktéw i ustug bankowosci
korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank Handlowy obstuguje 7,4 tys. klientéw korporacyjnych i
ok. 760 tys. klientow indywidualnych poprzez nowoczesne kanaty dystrybucji oraz sie¢ 60 oddziatow.
W skiad grupy kapitatowej Banku wchodzg takie podmioty jak: Dom Maklerski Banku Handlowego i
Handlowy Leasing. Przynaleznos¢ do Citigroup, najwiekszej na swiecie instytucji finansowej,
zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych w ponad 100 krajach.

Citi (NYSE:C) to wiodgca globalna instytucja finansowa, majgca okoto 200 milionéw klientéw w ponad
140 krajach. Poprzez swoje dwie odrebne jednostki operacyjne: Citicorp i Citi Holdings, Citi obstuguje
klientow indywidualnych, korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych zapewniajgc im bogaty
wachlarz produktow i ustug finansowych w zakresie bankowosci detalicznej, bankowosci korporacyjnej
i inwestycyjnej, ustug maklerskich i zarzgdzania aktywami. Dodatkowe informacje mozna uzyskaé na
stronie internetowej www.citigroup.com lub www.citi.com.
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