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Szczesciu trzeba pomdéc — Michael Moritz zach  eca do stworzenia
hasta reklamowego dla konta

Komputer Mac firmy Apple jest stawk g w nowym konkursie Citi Handlowy.
Tym razem bank zach eca do zalo zenia aktywnego konta internetowego
i zaproponowania hasta promuj acego to konto. Konkurs towarzyszy
kampanii reklamowej konta Citi Handlowy, w ktérej d ziennikarz radiowy
Michel Moritz wskazuje na zalety wynikaj ace z posiadania konta
— szybkie ptatno $ci realizowane przy u zyciu naklejki zbli zeniowej
oraz mo zliwo $¢ korzystania za 0 zt ze wszystkich bankomatéw w Pol  sce.

W konkursie ,Otworz konto, wyslij hasto i wygraj komputer Mac firmy Apple”
mogq wzig¢ udziat internauci, ktérzy do 10 maja 2011 zlozg wniosek internetowy
o0 otwarcie Konta Osobistego Citibank, a do 30 czerwca — konto takie otworzg
i zasilg je kwotg co najmniej 1500 zt.

Zadaniem konkursowym w nowej zabawie Citi Handlowy jest wymyslenie hasta
promujacego internetowe Konto Osobiste Citibank. Propozycje swoich sloganéw
reklamowych internauci moga zgtasza¢ za posrednictwem Internetu na
specjalnym formularzu, ktory, znajduje sie na stronie konkursowej. .Tworce
najciekawszego hasta Citi Handlowy nagrodzi komputerem MacBook Pro firmy
Apple. Bank przyzna takze 3 wyrdzniania. Autorzy wyroznionych haset otrzymajg
IPADy WiFi 16 GB firmy Apple. Ponadto, w konkursie do wygrania jest 40
iPodéw WiFi 16 BG oraz 100 nagrod pocieszenia.

Bohaterem internetowych reklam promujacych konto — podobnie jak kampanii
telewizyjnej Citi Handlowy — jest Michael Moritz. Pod hastem ,Szczesciu trzeba
pomaoc” dziennikarz radiowy zaprasza do otwarcia internetowego konta w Citi
Handlowy i zmierzenia sie z wyzwaniem stworzenia dla niego sloganu
reklamowego. Za kreacje kampanii w Internecie odpowiada Infinity Group
sp. z 0.0., media zaplanowaty dom mediowy MEC oraz siec afiliacyjna
TradeDoubler.

Szczegdtowe informacje na temat konkursu, formularz wniosku i zgtoszenia
hasta oraz Regulamin konkursu znalez¢ mozna na www.citihandlowy.pl.




Dodatkowych informacji udzielaj a:
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Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce, oferujgca pod markg Citi
Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktow i ustug bankowosci korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank
Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw korporacyjnych i 1 min klientéw indywidualnych poprzez nowoczesne kanaty
dystrybucji oraz sie¢ ponad 200 oddziatéw. W sktad grupy kapitatowej Banku wchodzg takie podmioty jak: Dom Maklerski
Banku Handlowego i Handlowy Leasing. Przynalezno$¢ do Citigroup, najwiekszej na $wiecie instytucji finansowej,
zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych w ponad 100 krajach. Dodatkowe informacje mozna
uzyskac na stronie internetowej www.citihandlowy.pl.

Citi (NYSE:C) to wiodaca globalna firma s$wiadczaca ustugi finansowe. Obstuguje okoto 200 milionéw klientéw
indywidualnych, korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych w ponad 100 krajach. Zapewnia bogaty wachlarz
produktéw i ustug finansowych, jak bankowo$¢ komercyjna i inwestycyjna, bankowo$¢ detaliczna, kredytowanie,
ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papieréow wartosciowych i zarzadzanie aktywami. Gtéwne marki pod znakiem
handlowym Citigroup to Citibank, CitiFinancial, Primerica, Smith Barney i Banamex. Dodatkowe informacje mozna
uzyskac na stronie internetowej www.citigroup.com.



