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Warszawa, 30.03.2010

Wirtualna gra ,Zamieszkaj i wygraj” — Citi Handlowy promuje
kredyt hipoteczny

W zaledwie kilkana scie dni serwis www.zamieszkajiwygraj.pl _ zdobyt ponad
25 tysiecy uzytkownikbw. Na stronie urz adzonych zostalo niemal 200
mieszka n i domow. Dotychczas najcz  esciej wybieranym typem wn etrza do
zaaranzowania byt dom z ogrodem ,”. Walka na mieszkaniowe aranzacje, w
ktorej stawk ga sa nagrody o t acznej warto sci 60 tysi ecy, potrwa
do 28 kwietnia.

Konkurs ,Zamieszkaj i wygraj” towarzyszy kampanii reklamowej banku,
w ktorej dziennikarz radiowy Michael Moritz przekonuje do kredytu hipotecznego
Citi Handlowy. Kredyt mieszkaniowy z prowizjg O proc. klienci mogg uzyskac¢ w
Citi Handlowy w zaledwie 14 dni. Jak podsumowuje Michel Moritz wziecie
takiego kredytu to jak ,a walk in a park” (z ang. cos tatwego).

Konkursem ,Zamieszkaj i wygraj”, w ktorym internauci moga wcieli¢ sie w role
dekoratora wnetrz, bank zacheca do zapoznania sie z ofertg kredytow
hipotecznych. To juz druga edycja wirtualnej gry. W zesztym roku w konkursie
zaprojektowano ponad 2,5 tysigca mieszkan.

Tegoroczna edycja jest jeszcze bogatsza i bardziej atrakcyjna. Po pierwsze, gra
toczy sie o wyzszg stawke. Zdobywca pierwszego miejsca moze wygrac
25 tysiecy ztotych. Drugiego miejsca — 15 tysiecy ztotych, a trzeciego - 10 tysiecy
zlotych. Dodatkowo, bank przyzna 20 nagréd w postaci kart przeptaconych z
kwotg 500 zt. Po drugie, internauci mogq  zmierzy¢  sie
z aranzacjg juz nie trzech rodzajow lokali — jak to bylo w poprzedniej edycji
konkursu — ale az dziewieciu typdw mieszkan. Uzytkownicy majg do dyspozyciji
mieszkania po malzenstwie z dzieckiem; po strongmenie; po czarodzieju;
po ,Barbie”; po wynajmie po obcokrajowcu; po babci; po studencie oraz
mieszkanie w stylu PRL. Wykorzystujgc bogatg propozycje mebli i narzedzi,
internauci mogg dekorowa¢ swoje lokum nie tylko w wirtualnym wiezowcu, ale
rowniez w wolnostojgcym wirtualnym domku. Mogq ustawiaé meble, zmniejszaé
je, zwiekszac i obracac; remontowac¢ sciany i podiogi, i wreszcie instalowaé
wymarzony sprzet RTV. Zabawa opiera sie na tworczym wykorzystaniu tzw.
kreatora wnetrz — aplikacji, ktéra powstata specjalnie na potrzeby konkursu.
Kreator wnetrz zawiera baze kilkuset grafik-elementow wyposazenia i pozwala
na bardzo szeroki zakres aranzacji wirtualnego wnetrza. Wirtualny budzet
remontu mieszkania lub domu nie moze przekroczy¢ kwoty 40 000 zt. Na



dodatkowe wydatki internauci moga zarobi¢ sprzedajac zastane w mieszkaniach
meble.

Projekty mieszkan internauci mogg ocenia¢ i komentowaé. Z najbardziej
atrakcyjnych prac jury konkursu wybierze zwyciezcow.

Szczegdétowe  informacje  oraz  regulamin  konkurs  dostepne @ sg
na www.zmieszkajiwygraji.pl . Konkursowe projekty mozna tworzy¢ do
28 kwietnia 2011 roku.
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Dodatkowych informaciji udzielaj a:

Pawet Zegartowicz, Dyrektor Biura Prasowego, tel. (0-22) 657 72 97
E-mail: pawel.zegarlowicz@citi.com

Dorota Szostek-Rustecka, e-mail: dorota.szostekrustecka@citi.com, tel. (0-22) 22 690 1049

Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwigkszych instytucji finansowych w Polsce, oferujgca pod marka Citi Handlowy bogaty i
nowoczesny asortyment produktéw i ustug bankowosci korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw
korporacyjnych i 800 tys. klientéw indywidualnych poprzez nowoczesne kanaty dystrybucji oraz sie¢ ponad 188 oddziatéw. W skiad grupy
kapitalowej Banku wchodzg takie podmioty jak: Dom Maklerski Banku Handlowego i Handlowy Leasing. Przynaleznos¢ do Citigroup,
najwiekszej na $wiecie instytucji finansowej, zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych w ponad 100 krajach.
Dodatkowe informacje mozna uzyskac¢ na stronie internetowej www.citihandlowy.pl.

Citi (NYSE:C) to wiodaca globalna firma $wiadczaca ustugi finansowe. Obstuguje okoto 200 milionéw klientéw indywidualnych,
korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych w ponad 100 krajach. Zapewnia bogaty wachlarz produktéw i ustug finansowych, jak
bankowo$¢ komercyjna i inwestycyjna, bankowo$¢ detaliczna, kredytowanie, ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papieréw wartosciowych i
zarzadzanie aktywami. Gtéwne marki pod znakiem handlowym Citigroup to Citibank, CitiFinancial, Primerica, Smith Barney i Banamex.
Dodatkowe informacje mozna uzyskac na stronie internetowej www.citigroup.com.



