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Warszawa, 02.02.2011 r.

Faktoring w Citi Handlowy — wzrost obrotow o miliar d!

Citi Handlowy w obszarze faktoringu zamkn gt 2010 rok z wzrostem obrotéw
na poziomie ponad 50 %. Oferta przygotowana przez B ank spotkata si e z
pozytywnym odbiorem rynku, co potwierdza dynamiczny przyrost warto s$ci
wykupionych faktur — z 2 miliardow ztotych w 2009 d 0 3 miliardéw ziotych
w 2010.

Magdalena Laskowska, Dyrektor Departamentu Finansowania Handlu w Citi
Handlowy powiedziata:” Wypracowane w 2010 rezultaty pokazuja, ze faktoring
spotyka sie z rosngcym zainteresowaniem ze strony rynku. Jestem przekonana,
ze kluczem do sukcesu jest bogata oferta Banku oraz skutecznos¢ tego
rozwigzania.W gronie firm, ktére korzystajg z naszego faktoringu wiekszosé
stanowig przedsiebiorcy, ktorzy poznawszy mozliwosci jakie on daje, pozostajg

mu wierni.”

Jedng z najczestszych przyczyn upadiosci firm bez wzgledu na rozmiar jest
utrata biezacej ptynnosci. Zazwyczaj wynika to ze zbyt krotkich terminow
ptatnosci wobec dostawcow w poréwnaniu z diugimi terminami sptat ze strony
odbiorcéw. Dzieki faktoringowi firmy mogg przyspieszy¢ sptyw naleznosci, przez
co unikng¢ tzw. ,luki ptynnosciowej’. Wykorzystanie faktoringu nie musi sie
jednak wigzac¢ z sytuacjg problematyczng. Firmy korzystajq z tej ustugi rowniez w

innych sytuacjach, np. aby wygenerowac¢ dodatkowe srodki na inwestycje.



W zaleznosci od potrzeb klienta, Bank oferuje odpowiednie rozwigzania -Ws$rdd
MSP bardziej popularne sg rozwigzanie klasyczne, oparte o faktoring niepetny.
Duzg popularnoscig cieszg sie w tym segmencie ustugi dodatkowe, takie jak
prowadzenie rozliczen czy pilnowanie przez Bank terminowosci sptat. Firmy duze
i korporacje sg bardziej zainteresowane faktoringiem pelnym, a w zasadzie
skuteczng sprzedazg do Banku portfela wierzytelnosci. Skuteczng znaczy tutaj

trwate zamieniajgca naleznosci handlowe na gotéwke w bilansie firmy.

Jak dodaje Pawetl Pszczoétkowski z Departamentu Finansowania Handlu Citi
Handlowy: ,Wraz ze wzrostem popularnosci faktoringu, klienci poszukujg coraz
bardziej wyrafinowanych rozwigzan, zaréwno jezeli chodzi o ustugi dodatkowe
(rozliczeniowe czy windykacyjne), jak roéwniez w zakresie rozwigzan
niestandardowych, np. tgczacych kilka produktow w ramach jednej umowy czy
rozwigzan tworzonych od nowa na potrzebe obstugi konkretnego kontraktu

handlowego. | takie rozwigzania znajdujg u nas.”

Wiecej o ofercie faktoringowej Banku znajdziemy na  stronie:

www.online.citibank.pl
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Dodatkowych informaciji udziela:

Pawet Zegartowicz,

Dyrektor Biura Prasowego

tel. (0-22) 657 72 97

E-mail: pawel.zegarlowicz@citi.com
Agata Charuba-Chadrys,

Kierownik ds. Kontaktéw z Mediami

tel. (0-22) 692-90 52

E-mail: agata.charubachadrys@citi.com

Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce,
oferujgca pod markg Citi Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktéw i ustug



bankowosci korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw
korporacyjnych i 1 min klientéw indywidualnych poprzez nowoczesne kanaly dystrybucji oraz sie¢
ponad 200 oddziatéw. W skitad grupy kapitatowej Banku wchodzg takie podmioty jak: Dom
Maklerski Banku Handlowego i Handlowy Leasing. Przynalezno$¢ do Citigroup, najwiekszej na
Swiecie instytucji finansowej, zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug
finansowych w ponad 100 krajach. Dodatkowe informacje mozna uzyskac¢ na stronie internetowej
www.citihandlowy.pl.

Citi (NYSE:C) to wiodaca globalna instytucja finansowa, majgca okoto 200 milionéw klientow w
ponad 140 krajach. Poprzez swoje dwie odrebne jednostki operacyjne: Citicorp i Citi Holdings,
Citi obstuguje klientéw indywidualnych, korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych
zapewniajac im bogaty wachlarz produktéw i ustug finansowych w zakresie bankowosci
detalicznej, bankowosci korporacyjnej i inwestycyjnej, ustug maklerskich i zarzadzania aktywami.
Dodatkowe informacje mozna uzyska¢ na stronie internetowej www.citigroup.com lub or
WWWw.citi.com.



