citi handlowy

Warszawa, 29.11.2010

Mobilne rozwi gzania w ofercie Citi Handlowy — naklejka
zblizeniowa MasterCard® PayPass™

Citi Handlowy rozwija ofert e mobilnych ustug. Po sukcesie Citi Mobile,
bank wprowadza kart e zblizeniow g MasterCard PayPass w formie naklejki.
Taka mini kart @ mozna naklei ¢ na dowolny przedmiot. Mo ze to by ¢ telefon,
odtwarzacz mp3 czy inny ulubiony gad zet. Przy ptaceniu wystarczy
go zbli zy¢€ do czytnika w punktach oznaczonych logo MasterCard PayPass .
Jednocze snie rusza promocja mobilnych ustug Citi Handlowy — klient mo ze
otrzyma ¢ zwrot opfaty miesi ecznej za naklejk e PayPass, jesli tylko co
najmniej raz w miesi gcu zaloguje si e Citi Mobile. Innowacyjna naklejka
MasterCard PayPass dost epna jest w ofercie Citi Handlowy od 15 listopada
2010 roku. Zeby skorzysta ¢ z promocyjnych warunkéw naklejk e trzeba
zamowi € do ko ica tego roku.

Naklejka zblizeniowa MasterCard PayPass doskonale wpisuje sie w naszg
filozofie mobilnej bankowosci. Chcemy byc¢ bankiem, ktéry dostosowuje sie
do wymagajgcej codziennosci swojego klienta. A dzisiaj nasz klient potrzebuje
szybkich i wygodnych rozwigzan. Oczekuje, Ze bank zaproponuje mu takie
narzedzia, dzieki ktérym on bedzie miat wiecej czasu dla siebie. Chce korzystac
z nowoczesnych technologii w komunikacji z bankiem, chce by bank byt
dostepny dla niego na ,wyciggniecie reki”. Taka jest wtasnie mobilna bankowos¢.
CitiAlerts, smsowy lokalizator bankomatow, oddziatow i rabatow, Citi Mobile,
a teraz karta zblizeniowa w formie naklejki to realna odpowiedz Citi Handlowy na
wyzwania, jakie stawia nam dzisiaj nowoczesny klient, ttumaczy Sonia
Wedrychowicz-Horbatowska, wiceprezes zarzadu Citi Handlowy.

Technologia MasterCard PayPass to wygodna i bezpieczniejsza alternatywq dla
gotowki. Wierze, Ze ta innowacyjna forma karty, pozwalajgca na skrocenie czasu
transakcji, bedzie cieszy¢ sie duzym zainteresowaniem obecnych i potencjalnych
klientéw banku Citi Handlowy. Mam nadzieje, ze korzystajgc z kart MasterCard
PayPass do codziennych zakupow, przytgczg sie oni do naszej koalicji na rzecz
walki z gotowkg, méwi Krzysztof Drzyzga, new business development manager
Oddziatu MasterCard Europe w Polsce.

Naklejka MasterCrad PayPass pozwala na dokonywanie bezgotéwkowych
transakcji zblizeniowych poprzez zblizenie nosnika do czytnika w punktach
handlowo-ustugowych wyposazonych w terminale oznaczone logo MasterCard
PayPass. Naklejke mozna umiesci¢ na dowolnym przedmiocie. Mozna naklei¢ ja
na odwrocie telefonu komoérkowego, odtwarzacza mp3 czy na innym gadzecie



zwykle noszonym przy sobie. Przy dokonywaniu ptatnosci wystarczy ten
przedmiot zblizy¢ do czytnika przy kasie. Ptatno$¢ trwa wowczas zaledwie klika
sekund. Placac ,naklejkg” za zakupy do kwoty 50 zt klient nie musi nawet
wpisywac kodu PIN. Nie musi tez podpisywac sie na wydruku z terminala.

Dzieki nowoczesnej technologii szyfrowania ptacenie naklejkg jest tak samo
bezpieczne jak standardowg kartg. Dodatkowo, dla zwiekszenia pewnosci
klientbw ptatnosci zblizeniowe powyzej 50 =zt realizowane sa dopiero
po wprowadzeniu kodu PIN lub ztozeniu podpisu na wydruku z terminala.

Naklejka PayPass pozwala na dokonywanie transakcji w sklepach i punktach
oznaczonych logo Maestro® PayPass. Sg to m.in. salony EMPIK, coffeeheaven,
saloniki prasowe Kolporter, wybrane stadiony Ekstraklasy, stacje paliwowe Shell,
kina Cinema City, drogerie sieci Douglas, restauracje McDonald’s, sklepy Zabka.
Petna lista punktow dostepna jest na www.paypass.pl.

Nosnik  zblizeniowy w formie naklejki posiadacze konta osobistego
w Citi Handlowy moga zaméwi¢ w oddziale lub przez CitiPhone. Optata
miesieczna za kazdy nosnik zblizeniowy wynosi odpowiednio: 2 zt dla
posiadaczy konta CitiKonto Direct i CitiKonto, 1 zt dla CitiOne. Dla klientéw
Citigold nosnik zblizeniowy dostepny jest za 0 zi. Klienci, ktorzy do konca roku
zamoOwig naklejke, a potem co najmniej raz w miesigcu logowac sie bedg do Citi
Mobile, do 31 grudnia 2011 roku otrzymywac¢ bedg zwrot optaty miesiecznej za
nosnik PayPass. Dodatkowo, bank wprowadzit promocyjne zasady korzystania
z naklejki dla nowych klientow, ktorzy zatozg konto w Citi Handlowy i aktywnie
bedg z niego korzystac.

Szczegbtowe informacje na temat oferty i promocji mozna uzyskac
na www.citihandlowy.pl.
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Dodatkowych informacji udziela:

Pawet Zegartowicz, Dyrektor Biura Prasowego, tel. (0-22) 657 72 97

E-mail: pawel.zegarlowicz@citi.com

Dorota Szostek-Rustecka, Kierownik ds. Kontaktéw z Mediami, tel. (0-22) 690 10 49
E-mail: dorota.szostekrustecka@citi.com

Bank Handlowy w Warszawie S.A. to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce, oferujgca pod marka Citi
Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktéw i ustug bankowosci korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank
Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw korporacyjnych i 1 min klientéw indywidualnych poprzez nowoczesne kanaty
dystrybucji oraz sie¢ ponad 200 oddziatéw. W sktad grupy kapitatowej Banku wchodzg takie podmioty jak: Dom Maklerski
Banku Handlowego i Handlowy Leasing. Przynalezno$¢ do Citigroup, najwiekszej na $wiecie instytucji finansowej,
zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych w ponad 100 krajach. Dodatkowe informacje mozna
uzyskac¢ na stronie internetowej www.citihandlowy.pl.

Citi (NYSE:C) to wiodaca globalna instytucja finansowa, majaca okoto 200 milionéw klientw w ponad 140 krajach.
Poprzez swoje dwie odrebne jednostki operacyjne: Citicorp i Citi Holdings, Citi obstuguje klientéw indywidualnych,
korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych zapewniajac im bogaty wachlarz produktéw i ustug finansowych w zakresie
bankowosci detalicznej, bankowosci korporacyjnej i inwestycyjnej, ustug maklerskich i zarzadzania aktywami. Dodatkowe
informacje mozna uzyska¢ na stronie internetowej www.citigroup.com lub or www.citi.com.



