POSTANOWIENIA WSTEPNE

1. Organizatorami konkursu pod hastem "Czas na miodych”, zwanego dalej konkursem,

sq:

a. Fundacja Bankowa im. Leopolda Kronenberga, 2z siedzibg przy ulicy

R. Traugutta 7/900-067 Warszawa, wpisana do KRS pod numerem 0000052030;

b. Fundacja Instytut Rozwoju Komunikacji i Edukacji Think!, z siedzibg przy ulicy

Spokojnej 7, 01-044 Warszawa zarejestrowana w KRS pod numerem
0000281198.

c. Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie, z siedzibg przy ulicy Rakowickiej 27,

31-510 Krakow.

2. Przedmiotem konkursu jest napisanie krétkiego tekstu do 3000 znakdéw ze spacjami na
temat ,Zostatem Ministrem Finanséw — co zrobi¢ z deficytem budzetowym”, w ktérym
zamieszczony bedzie przynajmniej jeden z 5 zaproponowanych cytatow:

I.

II.

I1I.

~Problem deficytow budzetowych nalezy do jednych z najtrudniejszych zagadnien
teoretycznych i wyzwan aplikacyjnych. Jakkolwiek same deficyty sg stosunkowo
prostg kategorig rachunkowg, to w rzeczywistosci implikujg instytucje panstwa,
jego zdefiniowane funkcje, prowadzong przez panstwo polityke gospodarczy i

spoteczng”. (ss. 15 - 16)

~Przeglad teorii réznych szkdt ekonomicznych, poczawszy od podejscia szkoty
klasycznej,

a skonczywszy na najnowszych pogladach na temat nieréwnowagi finanséow
publicznych (budzetowej) wskazuje, ze kategoria ta wzbudzata i nadal wzbudza
wiele kontrowersji. Podstawowa niezgodnos$¢ dotyczy mozliwosci wystgpienia
niezrownowazonego budzetu

w ogole. Podczas gdy szkota klasyczna (neoklasyczna) glosita, iz przejawem
zdrowej gospodarki musi by¢ zréwnowazony budzet, szkota keynesowska
(neokeynesowska) odrzucata to twierdzenie w sytuacji niepetnego wykorzystania
zdolnosci produkcyjnych

i wystepowania bezrobocia”. (s. 248)

~Niewielki wptyw na nieréwnowage sektora finanséw publicznych czynnikéw
wynikajacych z cyklicznego przebiegu proceséw gospodarczych przesadza o jej
strukturalnym charakterze. Zrédta deficytéw finanséw publicznych w Polsce tkwig
w strukturze gospodarki (...) oraz w przyjetych rozwigzaniach (czynnikach)
systemowych. Z tych powodow ograniczanie strukturalnych deficytow bedzie
procesem znacznie trudniejszym i roztozonym w czasie niz sie potocznie uwaza”.
(s. 251)



IV. ,Strukturalny charakter nieréwnowagi finanséw publicznych w Polsce jest inny
niz
w krajach wysoko rozwinietych, co wynika z zapdznienia gospodarczego
i cywilizacyjnego. Podejmowanym wysitkom na rzecz zmniejszenia luki miedzy
Polskg a krajami wysoko rozwinietymi towarzyszy¢ beda napiecia w sferze
realnej i finansowej gospodarki. Ich zrodtem byty i bedg niedostosowania

strukturalne”. (s. 12)

V. ,Obserwacja dotychczasowych prob ograniczania nieréwnowagi sektora finanséw
publicznych w Polsce w ramach tzw. reform finanséow publicznych wskazuje na
dominacje podejscia, zgodnie z ktéorym za deficyty budzetowe odpowiedzialne sg
zbyt wysokie wydatki publiczne, stad potrzeba ich redukcji. Strona dochodowa

miata wyraznie drugoplanowe znaczenie”. (ss. 190 - 191)

Cytaty sq takze umieszczone na stronie: www.kronenberg.org.pl w zaktadce Edukacja
ekonomiczna/Nagroda Banku Handlowego w Warszawie S.A.

3. Uczestnikiem konkursu moze by¢ osoba, ktéra:

a. jest petnoletnig osobg fizyczng, ktéra nie prowadzi dziatalnosci gospodarczej w
zakresie przedmiotu konkursu, zamieszkata na terenie Polski,

b. student wyzszej uczelni ekonomicznej, uczeszczajacy na zajecia na terenie
Rzeczypospolitej Polskiej w roku akademickim 2009/2010;

4. Konkurs trwa od dnia 14 grudnia 2009 r. do 18 marca 2010 r. zgodnie z
nastepujacym harmonogramem:

a. nadsytanie prac na konkurs

- od 14 grudnia 2009 r. do 11 marca 2010 .
b. obrady Jury

-od 12 do 17 marca 2010 r.
C. ogloszenie zwyciezcy

- 18 marca 2010 r.

CEL I ZASADY KONKURSU

5. Celem konkursu jest wytonienie Autora najlepszej pracy, ktora jest pracg o tematyce
ekonomicznej wykorzystujacq jeden z cytatéw podanych w punkcie 2., zamieszczonych
rowniez na stronie www.kronenberg.org.pl w zaktadce Edukacja ekonomiczna/Nagroda
Banku Handlowego w Warszawie S.A. Sposdb wplecenia cytatu w tres¢ pracy jest



dowolny i zalezy wytacznie od inwencji autora. Podany cytat nalezy umiesci¢ w pracy w
niezmienionym brzmieniu.

6. Prace nadestane na konkurs oceniane beda przez Jury Konkursu, powotane przez
Organizatoréw.

7. Jury przy ocenie prac bedzie brato pod uwage:
a. stopien zrozumienia i zgtebienia tematu,
b. zgodnosci z Regulaminem konkursu i tematyka konkursu,
c. oryginalnos$¢ pomystu,
d. umiejetne wykorzystanie cytatéw,

e. trafnos$c¢ wnioskdw oraz praktycznosé podanych rozwigzan.

8. W konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy Organizatorow konkursu oraz
cztonkowie ich rodziny.

9. Prace nalezy przesta¢ do Organizatoréw wylacznie za pomocg poczty elektronicznej na
adres: biuroprasowe@kronenberg.org.pl z dopiskiem w tytule: Czas na mtodych.

10. Praca powinna zawiera¢ maksymalnie 3000 znakdow ze spacjami.

11. Praca powinna by¢ przestana w formacie PDF oraz w wersji edytowalnej (w pliku doc
lub txt).

12. Uczestnik konkursu, przystepujac do niego, zobowigzany jest zapoznac sie z
niniejszym Regulaminem Konkursu. Przystgpienie do konkursu jest uznane za akceptacje
przez uczestnika niniejszego Regulaminu.

13. Uczestnik konkursu wraz z przestang pracq, zobowigzany jest do zamieszczenia pod
pracg nastepujacej klauzuli: Zgodnie zart.23 ust.1 pkt1 ustawy z dnia 29 sierpnia 1997r.
o ochronie danych osobowych (Dz.U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926) wyrazam zgode na przetwarzanie
moich danych osobowych.

14. Prace oraz uczestnicy konkursu, ktorzy naruszg niniejszy Regulamin, jak rowniez
obowigzujace w Polsce przepisy prawa powszechnego oraz ogdlnie przyjete normy
spoteczne i obyczajowe, zostang wykluczeni z konkursu.

15. Warunkiem wziecia udziatu w konkursie przez Autora pracy, jest spefnienie tgcznie
nastepujacych warunkéw:

a. przestanie pracy w 2 formatach PDF oraz edytowalnym (doc lub txt) na adres
mailowy: biuroprasowe@kronenberg.org.pl

b. osoba przesytajgca prace jest jej autorem;

c. autorowi pracy przystugujq wszelkie autorskie prawa majatkowe do pracy;



d. prawa autorskie do pracy, o ktérych mowa powyzej, nie zostaty ograniczone na
rzecz osoby trzeciej;

€. praca nie zostata napisana na odptatne zlecenie;

f. praca nie zostata zrealizowana przy udziale cztonkéw Jury Konkursu oraz
pracownikéw oraz cztonkéw rodzin Organizatoréw;

g. praca nie jest reklama produktu lub marki (nie opisuje logotypow i marek
produktéw, sprzetu itp.).

16. W przypadku skierowania wobec Organizatoréw roszczen przez osoby trzecie z tytutu
naruszenia przystugujacych im autorskich praw majatkowych do pracy przestanej przez
uczestnika konkursu, Organizatorzy skierujg te roszczenia przeciwko osobie, ktéra
przestata prace, a osoba ta zobowigzuje sie do niezwtocznego podjecia dziatan w celu
wyjasnienia zaistniatej sytuacji oraz zobowigzuje sie do zaspokojenia na swodj koszt
wszelkich roszczen osob trzecich z tytutu naruszenia autorskich praw majatkowych
do pracy. Organizatorzy niezwtocznie poinformujg osobe, ktéra przestata prace, o
skierowaniu przez osoby trzecie roszczen do pracy.

17. Organizatorzy zastrzegajq sobie prawo do skontaktowania sie tylko z autorami
wybranych prac. Organizatorzy skontaktujg sie z Autorem dowolng droga, wykorzystujac
do tego celu dane przestane w mailu zgtaszajacym prace, czyli: imie i nazwisko, adres,
numer telefonu, nazwa i adres uczelni, ktorej studentem jest Autor.

18. Organizatorzy bedq uprawnieni do zamieszczenia na stronie imienia i nazwiska oraz
nicka autora pracy, ktéry zostanie nagrodzony, badz wyrdzniony w konkursie.

19. Podanie nieprawdziwych lub niekompletnych danych bedzie stanowi¢ przyczyne
wykluczenia Autora z konkursu.

20. W konkursie zostanie przyznana nagroda gtdwna w postaci nagrody pienieznej w
wysokosci 1500 zt netto.

21. Decyzje Jury Konkursu sg ostateczne i nie przystuguje od nich odwotanie.

22. Z chwilg przestania pracy na konkurs Organizatorzy nabywajg wtasnos¢ egzemplarza
oraz wszelkie autorskie prawa majatkowe do pracy obejmujace nastepujace pola jej
eksploatacji jako utworu w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 Prawo autorskie (Dz.
U. 2000.80.904):

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreslong
technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarskg, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technikg cyfrowq;

b. w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

c. w zakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz - publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze
publiczne udostepnianie utworu w taki sposéb, aby kazdy mdgt mie¢ do niego
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym.



23. Organizatorom przystuguje prawo do wykonywania we wtasnym zakresie ttumaczen,
nieodpfatnych przerdbek i adaptacji nadestanych prac. Na opracowaniach powstatych na
podstawie pracy (utworu pierwotnego). Organizatorzy nie beda zobowigzani do
zamieszczenia tytutu, jak réwniez imienia i nazwiska badz pseudonimu Autora jako
autora utworu pierwotnego.

24. Uczestnik konkursu wyraza zgode na wykorzystywanie pracy i wykonywanie przez
Organizatoréw zaleznego prawa autorskiego w sposéb okreslony w niniejszym
Regulaminie.

25. Uczestnik konkursu zobowigzuje sie do niewykonywania autorskich praw osobistych
do Utworu (pracy) w zakresie:

a. oznaczania Utwordw swoich nazwiskiem lub pseudonimem;

b. nienaruszalnosci tresci i formy Utwordw;

c. decydowania o pierwszym udostepnieniu Utwordéw publicznosci;
d. nadzoru nad sposobem korzystania z Utwordéw.

26. Przekazanie praw autorskich zostanie potwierdzone na piSmie; umowa zostanie
zawarta przed wydaniem nagrody. Odmowa podpisania umowy przez Autora bedzie
rownoznaczna z wykluczeniem Autora z konkursu.

27. Organizatorom przystuguje prawo do wykonywania we wlasnym zakresie ttumaczen,
nieodpfatnych przerdbek i adaptacji dzieta. Na opracowaniach powstatych na podstawie
pracy (utworu pierwotnego) Organizatorzy nie bedg zobowigzani do zamieszczenia tytutu,
jak réwniez imienia i nazwiska bgdz pseudonimu Autora jako autora utworu pierwotnego.

POSTANOWIENIA KONCOWE

28. Administratorem danych osobowych udostepnianych przez Uczestnikéw konkursu jest
Fundacja Instytut Rozwoju Komunikacji i Edukacji Think!, z siedzibg przy ulicy Spokojnej
7, 01-044 Warszawa zarejestrowana w KRS pod numerem 0000281198.

29. Organizatorzy zastrzegajq sobie prawo do zmiany Regulaminu konkursu, jak réwniez
prawo do odwotania konkursu bez podawania przyczyny. Nowy regulamin obowigzuje od
momentu opublikowania.

30. Regulamin opublikowany w dniu 23 listopada 2009 r.



