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Polskie firmy za granica: wyzsza rentownos¢ niz w kraju
kosztem silniejszej konkurencji

Polscy przedsiebiorcy coraz sSmielej radza sobie za granica, wskazujac, ze
uzyskujg tam wyzsze marze, wynika z badania przeprowadzonego przez Fundacje
Kronenberga przy Citi Handlowy. Dlatego zadna z pytanych firm nie zamierza
zrezygnowac lub zmniejszaé skali dzialalnosci poza granicami kraju, a 84% chce
wejsé na kolejne rynki. WSrod przeszkéd w prowadzeniu dzialalnosci za granica
najczesciej pojawiaja sie w odpowiedziach kwestie dotyczace silnej konkurencji
(25% wskazan) oraz biurokracji (17%), rzadziej roznice w kursach walut czy bariery
kulturowe (odpowiednio 10 i 9 %). Ponad 60% z nich nie obawia sie Brexitu.

Polskie firmy najczesciej dziatajg na rynku niemieckim (74%)
i francuskim (43%), duzym zainteresowaniem cieszg sie rowniez Wiochy, Czechy i
Wielka Brytania (37%). Jednakze to Niemcy pozostajg krajem, ktory dla blisko potowy
(48%) przynosi najwiecej przychoddéw, druga pod tym wzgledem jest Rosja (8%).

-Polskie przedsiebiorstwa nie bojg sie rozszerza¢ obszaru swojej dziatalnosci, cho¢
zdecydowana wiekszos$¢ z nich (79%) uwaza, Zze to wifasnie za granicg musi sprostac
wyzszym wymaganiom klientow - mowi Piotr Kosno, Dyrektor Zarzgdzajgcy,
Departament Klientéw Strategicznych w Citi Handlowy. Cho¢ obecnos$¢ na rynkach
innych niz polski wymaga zaangazowania, to jednak, jak wynika z deklaracji wigekszoS$ci
(73%) ankietowanych, jest zdecydowanie bardziej rentowna, co z pewnoscig mobilizuje
firmy do wiekszej aktywnosci. Az 84% z nich w ciggu najblizszych lat chce poszerzy¢
Swojg dziatalno$c¢ o kolejne rynki - dodaje.

Wiekszg rentownos$¢ za granicg wykazujg przede wszystkim firmy produkcyjne (73%) i
handlowe (72%), rzadziej dotyczy to przedsigbiorstw ustugowych. Przyczyng wigkszej
rentownosci sg przede wszystkim wyzsze marze (48%) oraz wiekszy popyt (46%) na
oferowane towary i ustugi. Ten drugi czynnik czesciej podkreslajg Ci, ktdrzy generujg
ponad 50% obrotéw za granicg w wiekszej liczbie krajéw.

-Juz po raz trzeci badamy czynniki sukcesu polskich firm dziatajgcych na rynkach
miedzynarodowych. Obserwujemy je z roznych perspektyw i widzimy, Zze z roku na rok
stajg sie coraz bardziej konkurencyjne - podkresla Krzysztof Kaczmar, Prezes Zarzadu
Fundacji Kronenberga przy Citi Handlowy.



Najbardziej ceniona posrdd zagranicznych klientow jest branza spozywcza (38%),
budowlana (21%) oraz przemyst meblarski (18%). Ponad potowa (55%) firm uwaza, ze
polskie produkty wyrdzniajg sie jakoscig zas 40% zwraca uwage przede wszystkim na
ich konkurencyjng cene. JakosC polskich débr eksportowych ceni 78% firm, ktore
uwazaja, ze to polscy klienci sg tymi bardziej wymagajacymi.

Najwiekszg barierg dla polskich przedsiebiorstw w kontekscie sprzedazy na
zagranicznych rynkach jest duza konkurencja (25%) oraz biurokracja (17%) Odmiennie
do obu tych kwestii podchodzg firmy w zaleznosci od generowanego obrotu. Dla
mniejszych podmiotéw (7-15 min zt) gtdbwnym problemem jest zwtaszcza konkurencja
(31%), dla wiekszych zas gtéwnie biurokracja (22%).

Az 62% polskich przedsiebiorcéw dziatajgcych na rynkach zagranicznych nie obawia sie
Brexitu. Odsetek ten, co naturalne, jest nieznacznie mniejszy wsréd firm prowadzacych
sprzedaz w Wielkiej Brytanii (58%) za$ wzrasta wraz z liczbg panstw, w ktérych dziata
przedsiebiorstwo (65% - ponad 6 krajéw). Czego obawiajg sie firmy zaniepokojone
Brexitem? Przede wszystkim ograniczenia przeptywu towardéw i ustug, niekorzystnych
réznic kursowych oraz podniesienia cet. Wszystkie te czynniki mogg znaczgco wptyngé
na koszty prowadzonej przez nie dziatalnosci.

Badanie zostato przeprowadzone we sierpniu 2016 roku na prébie 300 przedsiebiorcow
prowadzacych aktywnie dziatalnos¢ sprzedazowg za granicg. Raporty z wszystkich
edyciji badania dostepne sg pod linkiem:
http://www.citibank.pl/poland/kronenberg/polish/10199.htm
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Dziatajgca od 1996 roku Fundacja Kronenberga przy Citi Handlowy wspiera w imieniu Banku
prace na rzecz dobra publicznego w obszarach tematycznych takich jak: edukacja, rozwdj lokalny
i ochrona dziedzictwa kulturowego. Realizowane przez nig dziatania obejmujg m.in. program
edukacji finansowej dla ucznidw szkdét ponadgimnazjalnych Moje Finanse organizowany
wspolnie z NBP i Fundacjg Mtodziezowe] Przedsiebiorczosci; Wolontariat Pracowniczy (program
zaangazowania pracownikow Citi Handlowy w wybrane przedsiewziecia spoteczne), konkursy:
Mikroprzedsiebiorca Roku i o Nagrode Banku Handlowego w Warszawie SA za szczegdlny wktfad
w rozwoj nauki w sferze ekonomii i finansdw oraz Nagrode im. prof. Aleksandra Gieysztora za
osiggniecia w dziedzinie ochrony polskiego dziedzictwa kulturowego.

Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce,
oferujgca pod marka Citi Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktéow i ustug
bankowosci korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank Handlowy obstuguje 6,6 tys.
klientow korporacyjnych i ok. 680 tys. klientow indywidualnych poprzez nowoczesne kanaty
dystrybucji oraz sie¢ 36 oddziatow. W sktad grupy kapitatowej Banku wchodzg takie podmioty
jak: Dom Maklerski Banku Handlowego i Handlowy Leasing. Przynaleznos¢ do Citigroup,
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najwiekszej na swiecie instytucji finansowej, zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do
ustug finansowych w ponad 100 krajach.

Citi (NYSE:C) to wiodaca globalna instytucja finansowa, majgca okoto 200 milionéw klientéw w
ponad 140 krajach. Poprzez swoje dwie odrebne jednostki operacyjne: Citicorp i Citi Holdings,
Citi obstuguje klientéw indywidualnych, korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych
zapewniajgc im bogaty wachlarz produktéw i ustug finansowych w zakresie bankowosci
detalicznej, bankowosci korporacyjnej i inwestycyjnej, ustug maklerskich i zarzgdzania aktywami.
Dodatkowe informacje mozna wuzyskaé na stronie internetowej www.citigroup.com lub
www.citi.com.



http://www.citigroup.com/
outbind://1000/www.citi.com

